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Аннотация. Мясные полуфабрикаты, наряду с обычным мясом, стали неотъемлемой часть повседнев-
ной жизни российского потребителя. Однако из-за высокой степени новизны остается неясным, как потре-
бители относятся к этому виду пищевых продуктов, особенно с точки зрения представлений о его внут-
ренних свойствах. Целью данного исследования является изучение предпочтений потребителей в выборе 
мясных полуфабрикатов в Москве и Московской области, а также об интересе к использованию альтерна-
тивного мяса для оценки стратегии развития мясной промышленности. Опрос проводился в сетевых мага-
зинах розничной торговли, учитывались пол, занятость, и район проживания респондентов. В результате 
было выявлено, что предпочтительный мясной полуфабрикат для потребителей – котлеты, а также со-
сиски и сардельки. Наибольший интерес при приобретении отдается именно этим продуктам, приобретая 
их минимум несколько раз в месяц. Московские покупатели с большим интересом отнеслись к предложению 
попробовать полуфабрикаты из альтернативного мясного сырья, а именно верблюжатины. 

Более того, в основе выбора мясных продуктов лежит их качество и безопасность, а недостаточная 
информативность потребительской маркировки – рекомендация к производителям для улучшения качества 
не только продукции, но и упаковки. Действительно, исследование показывает, что позитивная информация 
влияет на восприятие потребителями безопасности и питательных свойств мясных субпродуктов и, со-
ответственно, на готовность платить более высокую цену за этот новый пищевой продукт. 

Ключевые слова: мясо, мясные продукты, мясные полуфабрикаты, альтернативное мясо, верблюжа-
тина, потребительский рынок, анализ статистики, социальный опрос, исследование предпочтений, пище-
вая безопасность, качество продуктов. 
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Abstract. Semi-finished meat products, along with ordinary meat, have become an integral part of the daily life of 
the Russian consumer. However, due to the high degree of novelty, it remains unclear how consumers relate to this type 
of food, especially in terms of ideas about its internal properties. The purpose of this study is to study consumer prefer-
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ences in choosing semi-finished meat products in Moscow and the Moscow region, as well as the interest in using alter-
native meat to assess the development strategy of the meat industry. The survey was conducted in chain retail stores, 
taking into account the gender, employment, and area of residence of the respondents.  

As a result, it was revealed that the preferred meat semi-finished product for consumers is cutlets, as well as sau-
sages and sausages. The greatest interest in purchasing is given to these products, purchasing them at least several 
times a month. Moscow buyers reacted with great interest to the offer to try semi-finished products from alternative meat 
raw materials, namely camel meat. 

Moreover, the choice of meat products is based on their quality and safety, and the lack of informative consumer 
labeling is a recommendation to manufacturers to improve the quality of not only products, but also packaging. Indeed, 
the study shows that positive information influences consumers' perception of the safety and nutritional properties of 
meat offal and, accordingly, their willingness to pay a higher price for this new food product. 

Keywords: meat, meat products, semi-finished meat products, alternative meat, camel meat, consumer market, 
statistical analysis, social survey, research of preferences, food safety, product quality. 
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ВВЕДЕНИЕ 
 

В последнее время с ростом осведомленности 
о здоровом питании и проблемах окружающей среды 
потребители все больше интересуются подлинностью 
продуктов питания и их происхождением, уникальны-
ми кулинарными традициями, качеством продуктов, а 
также влиянием производства на экологическую си-
туацию и местную экономику [11]. Традиционные 
продукты питания в основном создаются с использо-
ванием натуральных, свежих, местных и сезонных 
ингредиентов, богатых питательными веществами. 
Традиционные, трудоемкие процессы, такие как фер-
ментация, выдержка, консервация или медленное 
приготовление, способствуют уникальным и узнавае-
мым характеристикам и качеству традиционных про-
дуктов питания. Кроме того, потребление традицион-
ных продуктов питания способствует положительному 
экономическому эффекту и экономической устойчи-
вости на местном уровне за счет поддержки ферме-
ров и местного малого бизнеса, участвующих в них. 

В настоящее время устойчивый рост мирового 
спроса на мясо формирует неустойчивую продоволь-
ственную систему. С 2001 по 2021 гг. мировое произ-
водство мяса увеличилось с 237,0 млн до 357,4 млн 

тонн [7]. По данным ОЭСР/ФАО (2022 г.) [6], прогно-

зируется, что мировое потребление мяса увеличится 
на 15 % до 2031 года с ростом населения мира.  

За 2023 г. российские фермеры заготовили бо-
лее 16 млн тонн крупного и мелкого рогатого скота, 
свиней, птицы. Убойная масса составила 11,5 млн. 
тонн, что больше показателя за 2022 г. на 2 %. Струк-
тура по выпуску видов мяса не изменилась: 45,7 % ‒ 
мясо птицы; 38,51 % ‒ свинина; 14,04 % ‒ говядина; 
1,75 % ‒ баранина и козлятина (рис. 1). 

Заготовка мяса курицы в 2023 г. осталась при-
мерно на уровне 2022 г. Всего в убойном весе было 
произведено 5,27 млн тонн курятины, что только на 

0,1 % меньше показателя 2022 г [1]. 

Свиноводческая отрасль продолжает успешно 
развиваться и наращивать производственные объе-
мы. Так, в 2023 г. российские животноводческие хо-
зяйства заготовили 4,4 млн тонн мяса свиней в убой-
ном весе, что на 4,9 % больше показателя 2022 г. 
В животноводческом сельском хозяйстве именно сви-

новодство является лидером по темпу роста [1]. 

В 2023 г. российские сельхозпроизводители 
заготовили 1,62 млн тонн говядины в убойном весе. 
Это на 1,9 % превышает значение 2022 г. Таким 

образом, российское производство говядины тоже 
демонстрирует рост. 

 
Рисунок 1 – Структура производства мяса  

по основным видам в РФ в 2023 году [1] 
 

Figure 1 – The structure of meat production by main 
types in 2023 at Russian Federation 

 

Суммарно в РФ заготовили 0,202 млн тонн ба-
ранины и козлятины в убойном весе. Производство 
этих видов мяса сократилось на 1,5 % в сравнении с 

2022 г [1]. 

В 2023 г. россияне увеличили потребление птицы 
и свинины. Годовой объем потребления мяса на чело-
века превысил 80 кг. Россельхозбанк полагает, что рост 
потребления мяса среди российских граждан будет про-
должаться. Ожидается, в 2024 г. на душу населения в 
РФ станет потребляться около 83 кг мяса, что окажется 

выше на 3 % в сравнении с 2023 г [2]. 

Переход от обычного мяса к альтернативному и 
нетрадиционному рассматривается как шаг к устой-
чивому развитию и возможность создания отдельной 
подотрасли по переработке местного и альтернатив-
ного пищевого сырья. 

Текущее состояние мясной промышленности 
находится под давлением из-за множества сопут-
ствующих факторов. Согласно данным ОЭСР/ФАО 

[8], примерно 815 миллионов человек во всем мире 

испытывают нехватку продовольствия, и, по прогно-
зам, к 2050 году это число возрастет до 2 миллиар-
дов. Более того, урбанизация, демографический рост 
и рост доходов в странах с формирующейся рыноч-
ной экономикой приведут к увеличению мирового 
потребления продуктов животного происхождения 
более чем на 66 % в тот же период. 
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С точки зрения здоровья, мясо нетрадиционных 
животных может снизить риск многих болезней. 

Маркетологи и средства массовой информации 
продвигают на рынок нетрадиционные мясные про-
дукты. Чтобы сделать нетрадиционное мясо привле-
кательным для потребителей, во многих исследова-
ниях изучаются предпочтения потребителей в отно-
шении данного мяса [3, 9, 10]. 

Однако роль факторов, влияющих на принятие 
альтернативного мяса, таких как привычность, про-
блемы со здоровьем, вкус и консистенция, безопас-
ность и благополучие животных и др., изучены недо-
статочно полно. 

Данное исследование призвано восполнить этот 
пробел в знаниях, проанализировав, в какой степени 
позитивная информация формирует у потребителей, 
проживающих в Москве и Московской области, жела-
ние попробоватьпродукты на основе нетрадиционно-
го мясного сырья. 

 

МЕТОДЫ 
 

Восприятие потребителями мясных продуктов 
характеризуется оценками, присвоенными шести 
утверждениям, касающимся их убеждений относи-
тельно предпочтений в выборе мясных полуфабрика-
тов и полуфабрикатов из мяса альтернативных жи-
вотных. Считается, что показатели потребительского 
отношения к мясным продуктам отражают их готов-
ность попробовать, купить и заплатить за них более 

высокую цену [5]. 

Результаты нашего исследования позволяют 
сделать обоснованные предположения в отношении 
восприятия потребителями новых продуктов питания 
и их поведение по отношению к ним. 

В период с апреля 2024 по август 2024 года в 
исследовании потребительских предпочтений мясной 
продукции был проведен очный социологический 
опрос в Московском регионе. В опросе приняло уча-
стие 900 респондентов. Среди мужчин наиболее 
представленные возрастные группы были 25–34 года 
(28 %), 35–44 года (17 %), и 18–24 года (26 %). Среди 
женщин наибольшее количество также приходится на 
возрастные группы 25–34 лет (28 %), 35–44 лет 
(17 %) и 18–24 года (26 %). 

Среди респондентов 43 % работали на полную 
ставку, что указывает на высокий уровень занятости в 
выборке. 19 % имели частичную занятость, 11 % бы-
ли безработными, что отражает экономическую ситу-
ацию среди участников опроса. 18 % были студента-
ми, что подчеркивает важность их мнения в качестве 
будущих потребителей. Десять процентов составили 
пенсионеры, что демонстрирует влияние возрастного 
состава на выбор продуктов. 

В опросе также было учтено семейное положе-
ние респондентов. Наибольшее количество респон-
дентов проживало в семьях с двумя членами (21 %) и 
тремя членами семьи (28 %) (табл. 1). 

Из опрошенных респондентов в Москве прожи-
вает 65 % респондентов (585 человек), с наибольшей 
концентрацией в Центральном и Восточном округах 
(по 12 %). Северный и Западный округа также имеют 
значительное количество респондентов. 

В Московской области проживает 35 % респон-
дентов (315 человек), с наибольшей долей в Любер-
цах (8 %) и Балашихе (6 %). Остальные крупные го-
рода Подмосковья, такие как Мытищи, Химки и Один-
цово, имеют чуть меньшую долю респондентов, 
представленную в выборке. 

Таблица 1 – Состав респондентов, участвовавших в 
опросе 
 

Table 1 – Groups of respondents who took part in the 
survey 
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Информация о вопросах представлена в таблице 2. 
 

Таблица 2 – Вопросы и варианты ответов 
 

Table 2 – Questions and answer options 
 

Вопрос Варианты ответа 

1. Как часто вы 
приобретаете 
мясные полу-
фабрикаты? 

- Очень часто (практически каж-
дый раз при походе в магазин) 

- Часто (несколько раз в месяц) 

- Иногда (пару раз в месяц) 

- Редко (раз в месяц или реже) 

- Никогда (не покупаю) 

2. Какой из сле-
дующих видов 
мясных полу-
фабрикатов вы 
предпочитаете? 

- Замороженные котлеты 

- Колбаски и сосиски 

- Куриные наггетсы 

- Мясные шарики 

- Другие виды полуфабрикатов 
(например, пельмени, вареники) 

3. Хотели бы вы 
приобретать 
продукцию из 
альтернативного 
мясного сырья, 
например, 
верблюжатины? 

- Да, интересно попробовать 
(готовы купить для пробы) 

- Нет, не интересно (не испыты-
ваю желания попробовать) 

- Затрудняюсь ответить (недо-
статочно информации или 
сложно сказать) 

4. Насколько для 
вас важна эколо-
гическая чистота 
продукции при 
выборе мясных 
продуктов? 

- Очень важна (принципиально 
выбираю экологически чистые 
продукты) 

- Не особо важна (не всегда 
обращаю внимание на экологи-
ческую чистоту) 

- Не важна вообще (не имеет 
значения при выборе продуктов) 

5. Готовы ли вы 
платить более 
высокую цену за 
продукты повы-
шенного каче-
ства? 

- Да, готов (готов платить боль-
ше за качественные продукты) 

- Нет, не готов (не готов платить 
больше за качество) 

- Затрудняюсь ответить (не уве-
рен или сложно сказать) 

6. Какой инфор-
мации на марки-
ровке альтерна-
тивного мясного 
сырья, в том 
числе из 
верблюжатины, 
Вам больше 
всего не хвата-
ет? 

- О пищевой ценности (калорий-
ность, содержание белков, жи-
ров, углеводов) 

- О свойствах мяса (вкусовые 
качества, текстура, особенности 
приготовления) 

- О составе (ингредиенты, до-
бавки, происхождение сырья) 

- Не отмечают (вся информация 
достаточна) 
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РЕЗУЛЬТАТЫ И ОБСУЖДЕНИЕ 
 

Для оценки потребительских предпочтений об-
работали 900 анкет, где были включены пол, соци-
ально-демографические данные и география прожи-
вания.  

Из всей выборки 94,3 % потребителей хоть раз 
покупали мясные полуфабрикаты, когда как 5,7 % 
никогда этого не делали и не собираются. В целях 
экономии времени или по вкусовым предпочтениям 
29,7 % опрошенных практически ежедневно приобре-
тают мясные полуфабрикаты при походе в магазин. 
Несколько раз в месяц приобретают полуфабрикаты 
22,9 % респондентов. Диаграмма ответов опрошен-
ных на первый вопрос «Как часто вы приобретаете 
мясные полуфабрикаты?» (рис. 2). 

 

 
Рисунок 2 – Частота приобретения  

мясных полуфабрикатов 
 

Figure 2 – Frequency of purchasing semi-finished  
meat products 

 

Во втором вопросе  о предпочтениях в выборе ви-
да мясных полуфабрикатов большинство потребителей 
выбирало замороженные котлеты (41,3 %) или сосиски и 
колбаски (19,8 %). Куриные наггетсы получили поддерж-
ку 15,0 %. Фрикадельки составили 10,4 %, а 13,0 % по-
требителей указали на пристрастие к другим мясным 
продуктам, таким как пельмени или аналогичные аль-
тернативы. Эти результаты подчеркивают популярность 
замороженных котлет среди потребителей, в то время 
как другие категории сохраняют умеренное присутствие 
на рынке (рис. 3). 

 

 
 

Рисунок 3 – Предпочтения покупателей в отношении 
видов мясных полуфабрикатов 

 

Figure 3 – Consumer preferences towards to types of 
semi-finished meat products 

Данные опроса, касающегося интереса потре-
бителей к изучению альтернативных вариантов мяса, 
таких как верблюжатина, позволяют сделать следу-
ющие выводы, что значительное большинство ре-
спондентов, составивших 58,4 % (n = 526), выразили 
желание ознакомиться с этими продуктами. И наобо-
рот, значительная часть потребителей – 32,9 % 
(n = 296) – заявили о своей незаинтересованности, в 
то время как 8,7 % (n = 78) затруднились ответить. 
Результаты, представленные на рис. 4, свидетель-
ствуют о значительном интересе потребителей к аль-
тернативным источникам мяса, хотя 41,6 % респонден-
тов относятся к нетрадиционному мясу скептически. 

 

 
 

Рисунок 4 – Отношение потребителей к мясной  
продукции из верблюжатины 

 

Figure 4 – Consumer attitudes towards camel meat 
products 

 

Ответы на вопрос, касающийся важности экологи-
ческой устойчивости при выборе мясных продуктов, 
свидетельствует о том, что значительное большинство 
респондентов, составивших 63,8 % (n = 574), считают 
экологическую чистоту продукции важнейшим факто-
ром, определяющим их выбор при покупке. И наоборот, 
примерно 28 % (n = 252) выразили мнение, что экологи-
ческие соображения имеют меньшее значение, в то 
время как 8,2 % (n = 74) указали, что эти факторы не 
оказывают существенного влияния на процесс принятия 
ими решений, что представлено на рисунке 5. 

 

 
 

Рисунок 5 – Значимость экологической чистоты  
продукции при выборе мясных продуктов 

 

Figure 5 – The importance of eco-friendly aspect  
in choosing meat products 

 

Данные опроса о желании платить больше за 
мясные продукты высшего качества свидетельствуют 
о четкой тенденции. Большинство респондентов, 
59,9 % (n = 539) выразили готовность платить. И 
наоборот, 29,8 % (n = 268) указали на нежелание 
нести дополнительные расходы, на приобретение 
высококачественных товаров. Меньшая доля, состав-
ляющая 10,3 % (n = 93), по-прежнему сомневалась в 
своей готовности переплачивать (рис. 6). 
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Рисунок 6 – Готовность потребителей платить более 
высокую цену за продукцию повышенного качества 

 

Figure 6 – Consumer willingness to pay a higher price for 
higher quality products 

 

Результаты опроса, касающиеся информацион-
ных пробелов в маркировке альтернативных видов 
мяса, включая верблюжатину, свидетельствуют о 
необходимости большей ясности и детализации. 

 
 

Рисунок 7 – Потребность покупателей в информации 
на маркировке продукции из альтернативного мясного 

сырья, в том числе верблюжатины 
 

Figure 7 – Consumers' need for information on labeling of 
products made of alternative meat, including camel meat 

 

Значительное большинство респондентов 
(43,2 %) сообщили об отсутствии достаточных знаний 
о свойствах мяса. Более того, 29,2 % участников вы-
разили желание получить информацию о питатель-
ных веществах, подчеркнув важность предоставления 
потребителям четкой и краткой информации о пище-
вой ценности этих продуктов. Также 20,6 % респон-
дентов отметили отсутствие четкого перечня ингре-
диентов на этикетках. И наоборот, лишь меньшинство 
респондентов, составляющее 7 %, не указали на ка-
кие-либо проблемы, связанные с существующей 
практикой маркировки (рис. 8). 
 

ВЫВОДЫ 
 

В ходе этого исследования была проведена 
оценка того, для каких убеждений относительно внут-
ренних свойств и положительных внешних эффектов 
предоставление позитивной информации является 
достаточным инструментом для влияния на восприя-
тие и приятие мясных продуктов группой московских 
потребителей. Анализ сегментации, основанный на 
социально-демографических характеристиках и 
структуре потребления мяса, показал, что дополни-
тельная информация влияет на восприятие почти 
всех сегментов. Будущие исследования влияния ин-
формации на восприятие потребителями альтерна-

тивного мяса будут охватывать широкий спектр во-
просов. На сегодняшний день исследования в основ-
ном сосредоточены на положительных аспектах раз-
ведения нетрадиционного скота, игнорируя критиче-
ские соображения, которые могут возникнуть, такие 
как значительное потребление энергии, связанное с 
крупномасштабным выращиванием, финансовая жиз-
неспособность животноводства и сокращение площа-
ди сельскохозяйственных угодий, используемых для 
выращивания мясных животных. 

Были изучены данные о восприятии и готовно-
сти попробовать, приобрести и оплатить продукт. 
Результаты нашего исследования показывают, что 
предоставленная информация существенно влияет 
на восприятие как безопасности, так и питательных 
свойств. Большинство современных потребителей 
мясной продукции зачастую приобретают полуфабри-
каты из мяса с целью сэкономить личное время в 
условиях быстрого темпа жизни. Большее предпочте-
ние покупатели отдают замороженным котлетам из-за 
трудоемкого процесса их приготовления. Интерес к 
новым видам полуфабрикатов также вызвал интерес 
у рецензентов, даже учитывая недостаточную ин-
формированность о преимуществах такого мяса, то-
же отметили потребители при выделении основных 
аспектов, которые они замечают на маркировке по-
луфабрикатов. Имея на прилавках большой выбор 
продуктов питания для разных категорий граждан, 
основная часть потребителей готовы переплатить за 
более качественную продукцию. 

Предварительные данные, на которых сосредо-
точено исследование, свидетельствуют о том, что на 
восприятие респондентов особое влияние оказала 
дополнительная информация, касающаяся двух 
неотъемлемых характеристик – питательных аспек-
тов и безопасности мясных полуфабрикатов. 
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